
Suomesta hyvinvointimatkailun

kärkimaa. 

Sisukkaasti ja yhdessä.

“Hyvinvointimatkailussa nähdään paljon potentiaalia. Suomella on erinomaiset 
edellytykset tarjota hyvinvointia keholle ja mielelle. Saunassa ja
raikkaan luonnon keskellä rentoutuu niin ruumis kuin mielikin.” 

Ministeri Lenita Toivakka, Matkamessujen avajaispuhe 21.1.2016

Levi goes green – 30.8.2017



Matkailuteollisuus kasvaa. Vientiin 
rinnastettava matkailutulo 2016: 3,9 mrd €. 

Momentum on nyt.



Visit
Finland
Koordi-
nointi

A
lu

e
o

rg
an

is
aa

ti
o

t 
In

co
m

in
g

/ 
D

M
C

SME

Liikenne
-yhtiöt

Matkan
-järjes-

täjätSME

SME

SME

Y
h

te
ism

arkkin
o

in
ti

K
am

p
an

jat

Online 
mtsto
media 

K
u

lu
ttajat

Elinkeino kotimaassa Kohdemarkkinat

Visit Finland / Finpro: tavoitteena tukea matkailuyritysten 

kansainvälistymistä ja lisätä kv-matkailua
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Yhteinen tavoite: 
Suomi pohjolan houkuttelevin matkailumaa 2020
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Ulkomailla asuvat matkailijat Suomessa 2016 

Yli 60% päivämatkoista venäläisten tekemiä 
Yli 50% päivämatkoista Järvi-Suomeen
Venäläisiä 35%

Arvio: Matkakulut 
Suomeen n. 1,4 mrd

=> Vientiin rinnastettava 
matkailutulo n. 3,9 mrd €



TUTKIMUS- JA 

ANALYSOINTIKESKUS TAK OY

Pääasiallisin matkakohde Suomessa

1. Kiina 80 000
2. UK 60 000
3. Japani 45 000
4. Saksa 42 000
5. Viro 37 000

1. Venäjä 486 000
2. Ruotsi 270 000
3. Viro 86 000
4. Saksa 41 000
5. Kiina 35 000

1. Venäjä 1 674 000
2. Ruotsi 188 000
3. Viro 185 000
4. Saksa 95 000
5. UK                45 000

1. Viro 640 000
2. Venäjä 604 000
3. Ruotsi 392 000
4. Kiina 293 000
5. Saksa 265 000

Kasvu Aasiasta (Kiina + 80K, Korea +50K) ja EU-maista (Saksa, Ruotsi +50K)

VISIT FINLAND MATKAILIJATUTKIMUS 2016



Finland?

Brand Tracker, 2016 (Ipsos Connect)



Finland?

Brand Tracker, 2016 (Ipsos Connect)



Visit Finlandin ydintehtävät: 

1. Tutkimus ja tuotekehitys 

2. Myynninedistäminen ja 

3. Markkinointi



Miksi hyvinvointimatkailu?

• Yksi nopeimmista kansainvälisesti kasvavista trendeistä 
(+12% vuosittainen kasvu)

• Suomella on luontaisia edellytyksiä luontoelämyksiin 
perustuvan hyvinvointimatkailun kohdemaaksi 
(maailman puhtain vesi ja ilma)

• Kilpailukentällä on vielä tilaa nimenomaan luontoon 
perustuvalle hyvinvointitarjonnalle (Pohjoismaiden 
edelläkävijä) – 2014 (504 000 ulkomaista matkailijaa 
käytti hyvinvointipalveluita matkansa aikana)

• Suomessa on jo tuotetarjontaa, mutta se on hajanaista



Suomi: maailman kiinnostavin luonnosta 
kumpuavan hyvinvoinnin kärkikohde 2025



Yale Environmental Performance Index 2016

www.slowfinland.fi



FinRelax –tuoteteemat 

• Terveellinen ruoka
• Lähiruoka
• Luomuruoka
• Erikoisruokavaliot
• Suomen luonnon antimet
• Ruoan kerääminen ja 

omaehtoinen tai ohjattu 
valmistaminen 

• Suomalainen jäsenkorjaus
• Kajavahoito
• Method Putkisto
• Suomalaiset hoitotuotteet
• Suomalaiset palvelu- ja tuote-
Konseptit (Sauvakävely, 
aktiivisuusrannekkeet…)

• Saunomistavat
• Kokonaisvaltainen saunaelämys 

(ennen, jälkeen)
• Saunaperinteet
• Saunan vaikutukset terveyteen 

ja hyvinvointiin
• Hiljaisuuden sauna
• Erikoispalvelut: saunajooga, 

turvesauna jne.
• Oheispalvelut (ruoka ja 

kulttuuri)

Suomalaiset 
hoidot

Suomalainen 
sauna

Puhdas luonto

Ruoka

• Liikkuminen luonnossa
• Puhdas vesi, ilma
• Hyvinvointi metsästä
• Hiljaisuus
• Tila
• Valo, kaamos
• Vuodenajat

Luonnon 

luksusta ja 

harmoniaa

FinRelax-tuotteita ja palveluita yhdistävät luonnollinen hyvinvointi, autenttisuus 
ja paikallisuus sekä terveellinen lähiruoka ja –juoma.



Työkaluja kv-markkinoille:

1. VF Akatemia (jatkuva)

2. VF Kärkituotekilpailu (syksyisin)

3. MyStay (tuotteiden syöttö 2 krt vuodessa)

4. Tuotemanuaali (jatkuva) www.finland-product-

manual.com

My Stay-tuotteiden syöttölinkki
http://www.visitfinland.com/your-stay-travel-products/

on seuraavan kerran auki 10.-31.10.2017.

http://www.finland-product-manual.com/
http://www.visitfinland.com/your-stay-travel-products/login


FINNISH SAUNA
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Mielikuvat muuttuvat matka kerrallaan
2015-2017: n. 150 median ja matkanjärjestäjän edustajaa tutustumassa Suomen hyvinvointitarjontaan 

FLOW-Suomi liite (2017)  Saksassa lehden 
historian ensimmäinen destinaatioyhteistyö, 
irtomyynti 116 000, 3 kk lehtipistemyyntien 
kärjessä



Jatkuva, suora ja puhutteleva kommunikointi  

SLOW Finland –kampanjan (1H2017) video 
(ger) tavoitti 1 milj. katsojaa 

Saunavaunun (kampanjan pääpalkinto) arvontaan 
osallistui 117 000 saksalaista, arvonta 21.6. 2017

Suomi-saunailtoihin osallistui lähes 20 000 hlöä



”SLOW Finland” –elämys 2018

SAUNAELÄMYS HOIDOT
LUONNOSSA
LIIKKUMINEN

HILJAISUUS, 
PUHTAUS

HYVINVOINTI-
MÖKKI

VESI HYVINVOINTI-
ELEMENTTINÄ

”Slow Finland”-tuotteita ja palveluita yhdistävät luonnollinen hyvinvointi, autenttisuus 
ja paikallisuus sekä terveellinen lähiruoka ja –juoma.

”Terveyden ja hyvinvoinnin hakeminen luonnosta on maailmanlaajuinen megatrendi. Jatkuva 
kaupungistuminen saa monet ihmiset etsimään rauhaa, joka löydetään luonnosta. 

Luontomatkaajat arvostavat puhdasta luontoa, rakentamatonta maisemaa ja hiljaisuutta.” 
Professori Liisa Tyrväinen, LUKE



Yhteistyöterveisin! 

Kiti Häkkinen

kiti.hakkinen@visitfinland.com

+358  (0)50 453 4720 


