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Koulutus

KTT (Tuotantotalous, Innovaatiojohtaminen)
KTM (Tietotekniikka, Tietohallintojohtaminen)
Tradenomi (Tietojenkasittely, Sovellustuotanto)
AmO (Pedagoginen patevyys)

Kokemus, AMK

Yli 6 vuoden kokemus projekteista
Tietohallinnollista kokemusta noin 5 vuotta
Toiminut sivutoimisena tuntiopettajana yli 3 vuotta

Mielenkiinnon osa-alueet ja tutkimus

Innovaatiot, holistinen innovaatiojohtaminen, NPSD-prosessit

Joukkoistaminen, alustatalous ja jakamistalous

Digitalisaatio ja teollisuus 4.0 Viowvimas
Pelillistiminen EU:[ta
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PEOPLE WHO NEED A NEW PRODUCT

eingjoki

OSTING BIOECONOMY

jainnovaa

Kaytta tiot

Non-Adopters

TEST COMMERCIAL PRODUCTS
PROTOTYPES AVAILABLE

Routine Users

Opinion Leaders

Pilot
Customers
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Tunnettuja esimerkkeja

° https://www.youtube.com/watch?v=_ EWdZ9rZfiw
° https://www.youtube.com/watch?v=PzxnPkK80zc
* MP3 formaatti

° Lego

“ AirBnB

* Dropbox

® Pelien modit esim. Counter-Strike



https://www.youtube.com/watch?v=_EWdZ9rZfiw
https://www.youtube.com/watch?v=_EWdZ9rZfiw
https://www.youtube.com/watch?v=PzxnPkK8Ozc
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Digimarkkinointi

«Alustatalous, jakamistalous... Digitaalinen murros!
»Jos sita ei ole verkossa, sita ei ole olemassal

«Sosiaalisen median voima
Asiakkaiden vaikutus asiakkaisiin
Valta ei ole yrittajalla

«Missa bisneksessa palvelu on mukana?
+Google rakastaa blogeja
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Seingjoki

BOOSTING BIOECONOMY

Haasteet digimarkkinoinniss

What are your company’s top
marketing challenges?
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It's got to be

(Chevalier, 2015)
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BOOSTING BIOECONOMY
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What happens in an

2016 INTERNETMINUTE?

150 MILLION

Emails Sent

YoullT)

2.78 MILLION
Video Views

24 Mll.l.lﬂll

Google™
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» SECONDS . . App Store ‘

EXCELRCOM
©2016 Excelacom, Inc.
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